ETARGET

VIDITELNA REKLAMA

PloSny zasah

Popis rieSenia

Produkt PlosSny zasah zabezpeci oslovenie maximalneho poctu fudi prostrednictvom bannerovej reklamy
v kratkom case a vo frekvencii, ktora zaruci dorucenie, spozorovanie a uvedomenie si reklamného

posolstva ciefovym publikom.

Preco pouzit

V dobe velkého poétu moznosti cielenia na internete, je spravne zaradit do média planu aj plosné

cielenie. Hlavné dovody su tieto:

Kazda cielend kampan ma svoje limity v rozsahu komplexnosti zasahu cielovej skupiny, ¢o
znamena, Ze zasiahnete 20%,30%, mozno az 60% cielovej skupiny. Dobra znacka nemoéze
nekomunikovat s tym zvyskom, nakolko to okamzite vyuzije konkurencia.

Kazdy produkt, ma popri primarnej cielovej skupine aj sekundarnu, ktord ma zmysel oslovit.
Auto nakupuje zvyCajne muz, ale aj manzelka ma ¢o do toho povedat. Pracku kupuje Zena, ale aj
manzel sa podiela poradnym hlasom. TV kupuje muz, ale aj jeho 14 rocny syn sa zapaja do
vyberu.

Vyhody Etarget riesSenia

Iné

e

Vdaka programatickému nakupu je mozné uZivatela zasiahnut takmer kdekolvek sa pohybuje na
internete.

Frequency capping zaruci rozumny pocet zobrazeni banneru jednému ¢loveku. Opakovanost je
zérukou vSimnutia si banneru, striedmost vo frekvencii zobrazovania zamedzi negativnemu
pocitu ,,obtaZovania“ reklamou

Rucna selekcia web stranok, nakupovanych v prostredi programmatic, zaru€uje zobrazenia

z lep3ou viditelnostou uzivatelom.

Ak chcete vediet, nakolko fudia vnimaju vase bannery a pamétaju si vase reklamné posolstvo, vyuzite

sluzbu Brand Impact Survey

Kombinujte plosnd kamparn s cielenymi kamparnami na primarnu cielovu skupinu



ETARGET

VIDITELNA REKLAMA

Mapa Soc-Demo

Popis rieSenia

Unikatne spojenie dat, ziskanych dopytovanim obyvatelov SR a geolokaénych dat na cielenie v prostredi
internetu, umozriuju zvysenie efektivity plosnej kampane. Tento nastroj vam umozni zobrazovat
reklamu iba v tych obciach, mestskych castiach alebo mestdch, v ktorych Ziju ludia podla vasich
poziadaviek. Kritéria, podla ktorych zacielite reklamu su:

e Byvajuci v rodinnych domoch, novostavbach alebo bytoch.

e Rodiny s detmi alebo bez deti.

e ludia s podpriemernym, priemernym alebo nadpriemernym prijmom.
e [udia v réznych vekovych kategdriach.

Preco pouzit

Zlozenie obyvatelov a ich potrieb sa obec od obce, alebo mesto od mesta menia. Nastroj na cielenie
Mapa Soc-Demo umozni prispdsobit ponuku ponuka ciefového publiku, alebo obmedzit reklamu na
lokality, v ktorych to dava najvacési zmysel.

Vyhody Etarget riesSenia

e Popisované rieSenie je unikdtne a v sucasnosti jedinym jeho poskytovatelom je Etarget.

e RieSenie je postavene na datach o obyvatelstve a IP adresach, ¢im je zaru€ena jeho stabilita
a trvacnost kvality uvedenych dat.

e Rucna selekcia web stranok, nakupovanych v prostredi programmatic, zaru€uje zobrazenia
z lepSou viditelnostou uZivatefom.

Iné

Ak chcete vediet, nakolko ludia vnimaju vase bannery a pamétaju si vase reklamné posolstvo, vyuzite
sluzbu Brand Impact Survey



ETARGET

VIDITELNA REKLAMA

Tématické weby

Popis rieSenia

V prostredi automatizovaného nakupu reklamy je mozné umiestnit reklamu na desiatky tisic web
stranok, z ktorych je mozné vybrat iba stranky s pozadovanym obsahom. Pre vasu reklamnud kampar si
mozete vybrat stranky z nasledovnych oblasti:

e Auto-Moto e Inzercia, Online e Varenie,
e Bulvar, Ofilme a nakupov... Gastronomia
hudbe e Life style pre muzov e Veda, Historia,
e Byvanie, Zdhrada e Life style pre Zeny Umenie
e (Cestovanie, Regidony e Reality e Video, Zdielané
e Domaci milacikovia e Socidlne siete, subory
e Ekonomika, Financie Diskusné féra e Zdravie, Deti, Rodina
e Elektronika, Mobily e Sport e Erotika - Adult
e Humor, Hry, Zabava e Spravodajstvo e [né

Preco pouzit

Cielenie podla obsahu ma zvycajne dva dévody. Prvym je odhadnutie veku, pohlavia a zaujmu publika,
na zadklade obsahu. Druhym dévodom je spojenie urcitych asociacii, s produktom inzerenta. Ak sa
reklama na potraviny objavi na strankach o zdravi, tak klient méZe povaZovat danu potravinu za zdravu.
Ak je znacka oblecenia na stranke o financiach, tak je povazovana za vhodnu pre ,business ludi, ale
$portové stranky dokazu pridat automobilu Sportovejsi nadych.

Vyhody Etarget riesSenia

e Etarget zdruZuje pristup na velky pocet slovenskych a zahranicnych stranok, takZe zasah je
komplexny.

e Etarget priebeZne zaraduje nové stranky do prislusnych kategérii, takZze databaza je vidy
aktudlna.

Iné

Cielenie na tematické kategorie je vhodné kombinovat s cielenim na Publika.



ETARGET

VIDITELNA REKLAMA

Publikd — oblast zaujmu

Popis rieSenia

Zaujmy ludi je mozné urdit aj na zaklade ich spravania na internete. Spravanie na internete je sledované
anonymne, prostrednictvom suboru cookie, uloZzeného v prehliadaci uzivatela. Na zdklade stranok, ktoré
uzivatel navstevuje a obsahu reklamy, na ktoru reaguje, vieme zacielit reklamu podla nasledovnych

kategérii :
Auto-Moto Obchod/Priemysel Umenie & Zabava
Cestovanie Odporucanie Veda
Dom/Zahrada Online interest Zdravie
Financie Online komunikacia Zvieratd/Domaci

Hobby/Volny ¢as
Hry
Internet/Telekomuni
kacie

Jedlo/Napoje
Knihy/Literatura
Krasa/Fitness
Motorkari
Nakupovanie

PC/Elektronika
Praca/Vzdeldvanie
Pravnici
Pravo/Statna sprava
Reality

Sci-fi fanusikovia
Spravy
Stredoskoldci
Svetové lokality

milacikovia
Ludia/Spolo¢nost
Sport

Studenti

Zenské publikum
Zivnostnici a mensi
podnikateli

Preco pouiit

Cielenie podla spravania (behavioralne cielenie) prinasa nové moznosti vyberu spravne;j cielovej skupiny.
Druhym, nie menej dblezitym atribUtom je fakt, Ze takto zacielend kamparn umoziiuje dosahovat
pozadovanu frekvenciu oslovenia, ktora je rozhodujuca pri osloveni publika reklamnym posolstvom.

Vyhody Etarget rieSenia

e Etarget poskytuje len odsledované data a nie tzv. lookalike, ktoré su algoritmicky vypocitané
a sposobuju urcitu mieru nepresnosti.

e V konte reklamnej platformy Etarget najdete vzdy aktualne data, nakolko vsetky ponukané
publika su priebezne pretistované a dopifiané o Cerstvé informacie.

Iné

Cielenie na Publikd je vhodné kombinovat s cielenim na Tématické weby.



ETARGET

VIDITELNA REKLAMA

Retargeting

Popis rieSenia
Technika cielenia, pomenované ako retargeting (niekedy aj remarketing), oslovuje navstevnika stranky

inzerenta aj s moznymi rozSireniami cielovej skupiny na dalsich relevantnych ludi. Zacielit je mozné na:

e Osobu (technicky sa jedna o internetovy prehliadac na zaklade cookie)
e Firmu, alebo domacnost (technicky sa jedna o IP adresu pripojenia k internetu)

Preco pouiit

Vacsinu firemnych web stranok navstevuju prevazne ludia, ktori sa aktivne zaujimaju o danu firmu a jej
produkty. Jedna navsteva vsak nezaruci dostato¢nu znalost a preto je vhodné s danym potencialnym
zdkaznikom komunikovat dalej. Zacielte svoju reklamu na osobu, ktora vas web navstivila, pripadne na
web stranke prejavila zaujem o nieco konkrétne. Rovnako mozZete zacielit na celd firmu (v pripade B2B
marketing) z ktorej ¢o i len jeden ¢lovek navstivil vasu stranku.

Vyhody Etarget rieSenia

e Etarget poskytuje len odsledované data a nie tzv. lookalike, ktoré su algoritmicky vypocitané
a sposobuju urcitd mieru nepresnosti.

e V konte reklamnej platformy Etarget najdete vidy aktudlne data, nakolko vsetky ponukané
publika su priebeine preéistované a doplfiané o ¢erstvé informacie.

Iné

Retargeting je vhodné kombinovat s PPC kampariami, zameranymi na zvySovanie ndvstevnosti.



ETARGET

VIDITELNA REKLAMA

Brand impact survey

Popis rieSenia

Bannerova reklama je efektivnym ndstrojom na plnenie brandovych cielov reklamy. Etarget prinasa
riedenie, ktoré umozni takuto kampar zrealizovat a nasledne zmerat jej G¢inok. U&inok je merany
formou dotaznikov, ktoré zabezpecia ziskanie informacii, na kolko kampan zvysila znalost znacky,
kld¢ového benefitu, pripadne zvysila zaujem kuapit produkt.

Preco pouzit

Realizacia kampani, bez moznosti merat vysledok neumoznuje vyhodnotenie efektivity a neumoznuje
postupné zlepsovanie. V oblasti vykonnostného marketingu je takymto parametrom kliknutie, alebo
konverzia. V pripade brandovej kampane je to miera zvysenia informovanosti, alebo miera zmeny
postoja ku promovanému produktu. Brand Impact Survey posuva chapanie brandovej kampane na
internete do Uplne novej, progresivnej roviny.

Vyhody Etarget riesSenia

e Moznost merat vysledky bannerovej brand kampane aj v pripade, ze beZia paralelne dalsie
komunikacné aktivity v rovnakom case (vratane inych online kampani)

e Moznost merat vykonnostnych parametrov pre kampane, propagujlice masové produkty, ktoré
su distribuované offline (spravidla FMCG).

Iné

Realizacia Brand Impact Survey kampane prinasa informacie potrebné pre buduce planovanie
brandovych plosnych kampani.



