Otazka: 1

Kto z vas klikol na banner
na tému
Poistenie?




Otazka: 2

Kto z vas ma
nejaky
Poistny produkt?




Kedy nakupovat na zobrazenia
a kedy na kliky.

Trend online academy
Marcel Vass




ETARGET

VIDITELNA REKLAMA |

AKy je ucel kampane?
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SK|CZ |HU | RO | BG | RS | HR | AT | PL




VIDITELNA REKLAMA |

AKy je ucel kampane?

REKLAMA

Ovplyvnovanie nazorov a postojom vo vztahu Kk
oroduktu a znacke

PODPORA PREDAJA

Ziskanie pozornosti zakaznika vo finalnej faze
nakupneho rozhodovania




VIDITELNA REKLAMA |

Rozhodnutie CPC alebo CPM?

Nie je to len o cene.
Je to o cieleni a zasahu.




VIDITELNA REKLAMA |

Kampan za klik

CTR tl Zasah

O Lacnejsia o Nizs$i zasah
navstevnost

© Neznama frekvencia




VIDITELNA REKLAMA |

Komplexnost zasahu

Zeny 25-35 rokov

461.092




Komplexnost zasahu

Zeny 25-35 rokov

461.092

Navsteva webu

3% - 9% ?




VIDITELNA REKLAMA |

Komplexnost zasahu

461.092

3% - 9% ?

Posolstvo z banneru

85% - 94,8% ?




ETARGET

VIDITELNA REKLAMA |

Kedy nakupovat videnie

o Banner je posolstvo
o Siroky zasah

o Komplexny zasah

SK|CZ|HU|RO|BG|RS|HR| AT | PL




VIDITELNA REKLAMA |

Co merat pri videni

Uéelom je odovzdat posolstvo

o Merajte zasah kampane (RU, UU a pod.)

o Merajte frekvenciu zasahu (den, tyzden)

—o0 Merajte dopad kampane na povedomie
(znalost znacky, znalost benefitu a pod.)




ETARGET

VIDITELNA REKLAMA |

CTR nie je cielenie

Insurance - Clickers Insurance —Converters
Segment This Site vs ernet  Index Segment  This Site vs. Total Internet  Index
Under 18 | 147 Under 18 | 63

18-24 | 138 18-24 y 08
25 - 34 66 25-34 110
36-44 | ﬁ 74 35-44 | 117
45-54 87 45-54 | 15
56-64 | 1 55-64 105
65+ | 131 65+ | 80
Intermet\verage Internet Average

SKICZ|HU | RO |BG|RS|HR | AT | PL




VIDITELNA REKLAMA |

AKy je ucel kampane?

Vyvolat tuzbu u vsetkych
potencialnych zakaznikov

Stat sa prvou volbou v
momente: Kde kupit

Ponuknut vyhodny nakup a
oyt dohladatelny




ETARGET

VIDITELNA REKLAMA |

Dolezité na zaver

Dostanete to, ¢o si kupujete

—o0 Nakupujte na klik, len ked ide o navstevnost

—o0 Nespajajte kampane na videnie a na klik

—O0 Pouzivajte spravne parametre pre meranie




ETARGET

VIDITELNA REKLAMA |

Dakujeme za pozornost

Marcel Vass
marcel.vass@etarget.eu
www.etarget.eu
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